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TENDENCIAS
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mercados & tendencias

?M@‘ La deuda que importa.
No es la deuda externa, ni la fiscal,
es la deuda con el planeta. Los pai-
ses de América Central y el Caribe
tienen un déficit ecoldgico que
amenaza su futuro.

;‘%E‘%g Los 10 mandamientos
de la empresa sostenible. £l precio
a pagar por no ser sostenibles es mas
alto que adaptarse e incorporar poli-
ticas para generar la transformacion.

3%% “Podria venir un esce-
nario catastréfico”. Seglin CEPAL,
a Centroamérica le costara un 54%
de su PIB su vulnerabilidad ¢lima-
tica en el 2100. Entrevista con Julie
Lennox, de ese ente.

106-116 B show del Cambio
Climatico. Todos estdn convenci-

dos del problema, pero cada quien
lo maneja a su ritmo y con su lista de
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culpables. Cobertura especial desde
Canciin, de la COP16 de la ONU.

?%&%2? Campeones del car-

bono. Empresas comprometidas en
reducir sus emisiones de carbono.

%2&%33 Los Ahorrantes del

futuro. Empresas expertas en el
ahorro de recursos.

%3@”%@2 Multisostenibles. Em-

presas globales y sus proyectos verdes.

?@%@%@5 El mercado verde

esta lejos. Los latinoamericanos
todavia no “compraron” el men-
saje verde. Aln no estan listos
para cambiar sus hdbitos ante
una oferta limitada de productos
verdes.

w%@@”% 53:? Lo verde se contagia.

Insertar la sostenibilidad a la cade-

REVISTA Iy

Verde también
se dice LOCAL

Lo que ocurre en cada
pafs desde su propia perspecti-
va. Andlisis, datos, personajes,
y empresas sobre lo dltimo en

sostenibilidad local.

B Guatemala..
B Honduras........ccooeueeee.
2 El Salvador......cccceeeee
B Nicaragua......ceceees
B Costa Rica .........

B Panama
B R. Dominicana ........

na de valor involucra pronto a los
demis actores de negocios. Todos
ganan.

3@%’% g@ Un negocio por ma-

durar. Green IT debe convencer al
consumidor de sus beneficios.
Cassey Harrel, experto de Green-
peace, hace su recomendacion.

“%52’5‘%%@ Carrera sin freno. La

baja penetracion de autos ecologi-
cos en la region no detiene a los fa-
bricantes para ver en este segmento
un alto potencial.




